Konkurs na kreatywna kampanie
rekrutacying szkoty wyiszej
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1. Niniejszy regulamin okresla warunki, na jakich odbywa sie Il edycja Genius Universitatis, konkursu
dla szkdt wyzszych realizujgcych najciekawsze kampanie rekrutacyjne, zwanego dalej Konkursem.

2. W Konkursie mogg brac udziat szkoty wyzsze zwane dalej Uczelniami.

3. Organizatorem jest Wydawnictwo Perspektywy Press Sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie,
ul. Nowogrodzka 31 zwane dalej Organizatorem.

4. Prace zgtoszone do Konkursu ocenia Jury zwane dalej Kapituta.
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1. Organizator Konkursu przygotowuje go we wspoétpracy z magazynem Brief i portalem Brief.pl.

2. Organizator zastrzega sobie prawo do zmian w regulaminie Konkursu.

3. Wszelkie zmiany w regulaminie bedg podawane do wiadomosci uczestnikow za pomoca
poczty elektroniczne;j.

II UCZESTNICY I CELE KONKURSU
83

1. W Konkursie uczestniczy¢ mogg polskie Uczelnie, reprezentowane przez Dziaty Promocji, lub inne
dziaty uczelni odpowiadajace za promocje i rekrutacje.

2. Konkurs jest otwarty dla wszystkich Uczelni, ktére biorg lub wezma udziat w ,,Miedzynarodowym
Salonie Edukacyjnym Perspektywy 2012” (1-3 marca 2012 r., Warszawa, PKiN) i/lub braty udziat
w Ogdlnopolskiej Kampanii Promocyjnej ,Salon Maturzystéow Perspektywy 2011”.
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1. Cele Konkursu:

a) propagowanie i promowanie nowoczesnych oraz nowatorskich praktyk, narzedzi
marketingowych stosowanych przez Uczelnie;

b) wspieranie rekrutacji na studia

c) promocja uczelni biorgcych udziat w Konkursie



III. WARUNKI KONKURSU
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1. Prace Konkursowe zgtaszane by¢ mogg od 1.01.2012 do 10.02.2012

2.Do konkursu mozna zgtasza¢ narzedzia marketingowe wykorzystywane w promocji i rekrutacji na
studia w okresie od 01.01.2011 do 31.12.2011.

3. Warunkiem wziecia udziatu w Konkursie jest:

a) Woypetnienie i przestanie do dn. 10.02.2012 internetowego formularza zgtoszeniowego wraz
z zatacznikami dokumentujgcymi stosowanie konkretnych praktyk marketingowych.

b) Przestanie poczty na adres Biura Konkursu egzemplarzy okazowych w zgtoszonych
kategoriach: Perspektywy Press Sp. z o.0., ul. Nowogrodzka 31, 00-511 Warszawa
z dopiskiem Biuro Konkursu ,,Genius Universitatis”.

4. Rozstrzygniecie konkursu nastgpi dnia 1.03.2012. Wyniki zostang oficjalnie podane i
zaprezentowane podczas Miedzynarodowego Salonu Edukacyjnego Perspektywy 2012 w Warszawie.

5. Kazda Uczelnia jest reprezentowana przez upowazniong osobe zgtaszajgca jg do konkursu.

6. Uczelnia posiada materialne prawa autorskie do wykorzystywania zatgczonych,
do konkursu, narzedzi.

7. Wystanie formularza jest rGwnoznaczne z potwierdzeniem zapoznania sie z regulaminem Konkursu
oraz zaakceptowaniem wszystkich jego punktow.

8. Warunkiem uczestnictwa jest:

a) wystanie formularza w terminie;

b) wystane formularze musza by¢ prawidtowo wypetnione oraz posiadac¢ zatgczone pliki w
swoich kategoriach;

c) zgtoszenia oraz pliki przesytane pocztg elektroniczng nie beda rozpatrywane przez Kapitute.

9. Osoba upowazniona do reprezentowania Uczelni uczestniczacej w konkursie wysytajac formularz:

a) oswiadcza, ze Uczelnia posiada autorskie prawa majatkowe do narzedzi marketingowych na
wszystkich polach eksploatacji i przenosi je na Organizatora w zakresie niezbednym do ich
publikacji i/lub innego rozpowszechniania oraz dokonywania ich opracowania w stopniu, jaki
Organizator uzna za stosowny dla prawidtowej realizacji zatozen konkursu;

b) wyraza zgode na przetwarzanie i udostepnianie danych Uczelni, podanych w formularzu
konkursowym.

10. Organizator nie jest zobowigzany do zwrotu nadestanych materiatéw, ani do zwrotu kosztow
wynikajgcych z ich przestania do Biura Konkursu.

11. Organizator zastrzega sobie prawo do publikacji nie nagrodzonych materiatow.

12. Decyzje Kapituty i Organizatora sg nieodwotalne i niezaskarzalne.



IV. KATEGORIE I KRYTERIA OCENY
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1. Kazda Uczelnia moze zgtaszaé prace w jednej lub wiecej kategorii Konkursowych:

a)
b)
c)
d)
e)

reklama prasowa wspierajgca rekrutacje;
film promocyjny wspierajgcy rekrutacje;
broszura, informator o rekrutacji;

gadzet promocyjny wspierajgcy rekrutacje;
rekrutacyjny serwis internetowy.
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1. Na ostateczng ocene wptyw bedg mie¢:

a)
b)
c)
d)
e)

nowatorstwo pomystu;

spojnosc stosowanego narzedzia marketingowego z deklarowang misjg i warto$ciami uczelni;
skonstruowanie narzedzia zgodnie z zasadami sztuki;

czytelno$é przekazu informacji rekrutacyjnej;

estetyka i wartos$¢ artystyczna wykonania.
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1. Kapituta Konkursu ma prawo nie przyjgé zgtoszen niezwigzanych z tematykg Konkursu,
zawierajgcych razgce btedy merytoryczne, bgdz propagujace ich niewtasciwe techniki marketingowe.

V. NAGRODY

89

1. Sposréd nadestanych zgtoszen, Kapituta Konkursu wytoni zdobywcéw Grand Prix oraz zdobywcéw
miejsc 2 i 3 w poszczegblnych kategoriach.

2. Sktad Kapituty Konkursu:

Grzegorz Kiszluk — przewodniczgcy — redaktor naczelny Magazynu Brief i brief.pl;

prof. dr hab. Alojzy Nowak — dziekan Wydziatu Zarzgdzania Uniwersytetu Warszawskiego;
prof. dr hab. Jan Garlicki — prezes CBM Indicator

dr J6zef Wegrzyn — producent telewizyjny, byty dyrektor Programu Il TVP;

Magda Rulska — dyrektor marketingu Perspektywy Press;

Pawet Tkaczyk — wiasciciel agencji reklamowej MIDEA, specjalista od e-marketingu;

3. Kontakt ze zwyciezcami konkursu bedzie prowadzony za posrednictwem poczty elektronicznej oraz
innych danych, ktére zostaty podane w formularzu zgtoszeniowym do Konkursu.



4. Nagrodami w Konkursie w kazdej kategorii s3:
I miejsce:

a) pamiatkowa statuetka i dyplom;
b) bilboard o rozmiarze 750 x 100 px w portalu perspektywy.pl na okres 1 miesigca;
¢) mailing — 5 wojewddztw

Il miejsce:

a) pamigtkowy dyplom
b) mailing — 3 wojewddztwa

Il miejsce:

a) pamigtkowy dyplom
b) mailing — 1 wojewddztwo

5. Najlepsze narzedzia marketingowe nagrodzone w Konkursie zostang zaprezentowane:

a) na wystawie podczas Miedzynarodowego Salonu Edukacyjnego Perspektywy 2012
(1-3 marca, Warszawa, PKiN);

b) w portalu perspektywy.pl i Magazynie Perspektywy;

c) w portalu brief.pl i Magazynie Brief;

d) W newsletterze wystanym do wszystkich uczelni publicznych i niepublicznych w Polsce oraz
do maturzystéw 2012.



